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1. PRESENTACION

Al igual que el arte o la literatura, la comunicacion forma parte de los referentes
de la cultura hispanica en todo el mundo. Contamos con alguno de los grupos de
medios de comunicacion mas influyentes del planeta, las empresas de publicidad mas
prestigiosas internacionalmente son hispanoamericanas e incluso la industria delcine
y la television en Hollywood tiene como referentes creativos a hispanohablantes.

En este sentido, la asignatura se plantea precisamente como un recorrido
desde las habilidades de comunicacién interpersonal que caracterizan al
hispanohablante, hasta el analisis de las principales estrategias de mercadotecnia
desarrolladas por las industrias culturales hispanas, pasando por la creacién integral
de una campafia de publicidad dirigida al ambito hispanoamericano.

El alumno debera ser capaz de demostrar su capacidad de inmersion, analisis
y creatividad en la comunicacion hispana, asi como en una serie de competencias de
aprendizaje que se detallan en el punto 2.

Prerrequisitos y recomendaciones:

Nivel de lengua espafiola requerido para estudiantes internacionales: B2.
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Competencias genéricas:

GhwhpE

Creatividad

Trabajo en equipo

Habilidades en las relaciones interpersonales

Capacidad de aplicar los conocimientos tedricos en la practica
Capacidad de gestion de la informacion

Competencias especificas:

1.

Desarrollo de habilidades de comunicacion tales como la empatia, asertividad
y escucha activa.

Creacion y uso del lenguaje audiovisual con propdsitos persuasivos o
publicitarios.

Analisis y gestion de estrategias de mercadotecnia aplicados a industrias
culturales.

Total de créditos

e 1ECTS

e 1ECTS

e 1ECTS
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4. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE. |

4.1. Distribucion de horas

25 horas
25 horas
25 horas
75 horas

4.2. Estrateqgias metodoldgicas. materiales y recursos didacticos

A través del campus online el profesor facilitara textos
gue cada estudiante debera leer previamente para
después comentar en clase.

El profesor utilizara y propondra a los alumnos el
analisis de casos como método para desarrollar los
contenidos de la asignatura.

Como complemento a cada clase, se propondran
ejercicios aplicados a realizar fuera del aula, por cada
alumno de manera individual.

Los estudiantes deben realizar en grupos de 3 a 5
alumnos un proyecto de creacion de un contenido
digital original. Su tematica y plataforma sera libre.

5. EVALUACION

5.1. Procedimiento de evaluacion

En cada curso académico el alumno o alumna tendra derecho a disponer de
dos convocatorias, una ordinaria y otra extraordinaria. La convocatoria ordinaria estara
basada en la evaluacion continua a través de las pruebas y practicas realizadas
durante todo el periodo docente.

En el caso de aquellos estudiantes a los que se haya reconocido el derecho a
la evaluacion final en los términos del articulo 10 de la Normativa Reguladora de los
Procesos de Evaluacién de los Aprendizajes; la convocatoria ordinaria se debera
superar mediante la entrega final de los ejercicios y trabajos solicitados a lo largo del
periodo docente. Ademas, se realizara un examen tipo test sobre las lecturas
propuestas en el campus online de la asignatura.

Aquellos estudiantes que no superen la asignatura en convocatoria ordinaria,
bien a través de la evaluacion continua o evaluacién final, podran optar a una
convocatoria extraordinaria. El procedimiento de evaluacion en esta convocatoria sera
idéntico al de la evaluacion final.
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5.2. Criterios de evaluacion

CRITERIOS % NOTA

Se valorara la participacion activa del
alumno o alumna en clase. Para ello sera
imprescindible que demuestre haber leido 20%
las lecturas propuestas y fomentar el
debate entre sus comparfieros con rigor.

Se valorara la capacidad de aplicar la teoria
a la practica; también el uso adecuado de
herramientas tecnoldgicas.

Deberan exponerse oralmente en clase y
también presentarse en formato portfolio al
término de la asignatura.

40%

Se valorara la originalidad, innovacion y
calidad en el proceso de creacién del
contenido digital. También el dominio de los
lenguajes y su adecuacion a la campafia de
marketing desarrollada. 40%

El proyecto se expondra previamente en
clase y el contenido final se presentara al
término de la asignatura.

5.3. Criterios de calificacion

No demuestra haber adquirido las competencias segun
los criterios de evaluacion especificados en la guia
docente. No ha participado activamente en el proceso de
la asignatura.

Ha participado activamente en las sesiones de la
asignatura y demuestra la adquisicion basica de las
competencias propuestas a través de la evaluacion de los
criterios.

El alumno ha participado activamente en las sesiones de
la asignatura y demuestra un dominio notable en las
competencias propuestas segun los criterios de
evaluacioén especificados.
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Junto a lo anterior muestra un grado mayor de autonomia

SOBRESALIENTE | ala hora de gestionar y dirigir su aprendizaje, asi como
facilitar el aprendizaje de sus compafieros.

Junto a lo anterior se demuestra un mayor grado de
complejidad, elaboracién y creatividad en el dominio,
MATRICULA HONOR | comprension y aplicacion de las competencias propuestas.
Ademas su papel activo en el proceso de la asignatura es
crucial.
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|7. DISPOSICION ADICIONAL

La Universidad de Alcala garantiza a sus estudiantes que, si por exigencias
sanitarias las autoridades competentes impidieran la presencialidad total o
parcial de la actividad docente, los planes docentes alcanzarian sus objetivos
a través de una metodologia de ensefianza aprendizaje y evaluacion en
formato on-line, que retornaria a la modalidad presencial en cuanto cesaran
dichos impedimentos.
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